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Jevi Gift Shop, tienda online

de regalos con estilo propio

E-COMMERCE. Con la representacion exclusiva en Uruguay de la marca Pantone y productos variados y divertidos para
el hogar, la tienda online de Valentina Nirenberg apunta a vender regalos y accesorios con diserio para todos los gustos

alentina Nirenberg (24) co-
v menzoaestudiardiseiio de

modas a los 14 afos y mds
tarde realizd una Licenciaturaen
Estudios Internacionales en la
Universidad ORT.

En 2010 tuvo la oportunidad
de viajar a Estados Unidos, Euro-
pa y Asia y se encontrd con una
tendencia que atin no existia en
Uruguay: las tiendas de regalos
originales y de disenio.

Laidea no laabandond y ami-
tad de este afio logrd fundar Jevi
Gift Shop (www.jevi.com.uy),
su tienda de regalos online, que
fusiona su pasién por el disefio
con las herramientas para llevar
adelante un emprendimiento que
aprendié en la Universidad ORT.

Elconceptodetras de Jevi Gift
Shopes vender productos de todo
tipe con un valor agregado: que
sean inusuales y de disefio. Im-
portd pocos productos para ver si
elnegocioera viable, entre los que
seencuentranarticulos del hogar,
decoraciones y productos de la
marca estadounidense Pantone.

“Lailusién es poner unatienda
fisica, pero por un tema de costos
al principio se me ocurrid que po-
diaseronline”, explicé Nirenberg,

Con ayuda de la productora
Ménaco en la parte gréfica y ha-
ciendo énfasis en las redes socia-
les, lograron tener una presencia
importante en Facebook.

Ademas, agregd Nirenberg, las
regulaciones recientes a lascom-
pras porinternet en el extranjero,
més la pérdida del miedo por par-
te del piiblico uruguayo a la hora
de comprar por internet ayudo a
que el negocio funcionara.

Colores en representacion

El priblico objetivo de Jevi Gift
Shop son los disenadores v las
personas que gusten de los artf-
culos de disefio.

Con eso en mente, Nirenberg
apuntd atraera Ur uguay los pro-
ductos de la marca norteameri-
cana Pantone, los creadores del
Pantone Matching System, un
sistema de identificacién de co-
lores utilizado por disefiadores
alrededor del mundo.

“Cuando viajaba siempre me
comprabas una taza Pantone, Y
es0 hacian también mis conoci-
dos”, explict Nirenberg, “por eso
cuandosurgiolaideade importar
productos para la tienda quisimos
traer cosas de Pantone.”

Actualmente ofrecen cuader-
nosytazas Pantone, pero planean
ampliarsuoferta. “Me llevé lasor-
presa de fue mucha gente gque no
conoce Pantone lacompra porque
le gustan los colores” agregd Ni-
renberg, “es super atractivo para
todos.”

Valentina Nirenbergy las tazas de Pantone

Ademds, cuentan con la repre-

sentacion exclusivade Pantoneen ,

Uruguay, accién que le abre a la
emprendedora las puertas a nue-
vas oportunidades.

“Importamos productos de va-
rias marcas, pero lo que méstuvo
éxito eslode lalinea Pantone”, ex-
plicd Nirenberg, "asi que fuimos
hablando con los proveedores
sobre las distintas posibilidades
y comoestoy enelambiente de di-
sefio conozco a mucha gente con
tiendas que podrian estar intere-
sados en vender los productos,
entonces alos proveedores les pa-
recio interesante tenernos como
representantes”.

A través de Pantone, Jevi Gift
Shop logrd marcar presencia en
otros puntos de venta, como en
Simmons, Decorama y proba-
blemente, comentd Nirenberg,
también vayan a exponerlosenla
galeria de disefio La Pasionaria,
en Ciudad Vieja.

“El que quiera comprar algo
Pantone en Uruguay va a tener
que comprarlo en Jevi®, explicéd
la emprendedora.

Las libretas cuestan entre
$250y $400ylastazas, que estan
disponiblesen 24 colores, cuestan
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Futuro planeado

"Este aiosurgieron muchastien-
das nuevas que tienen el mismo
concepta”, menciond Nirenberg,
"y eso esta buenisimo porgue

ayuda a posicionar los produc-
tos que ofrecemos en el mercado
uruguayo”. Agrego que estanueva
tendenciahablaclaramentedeun
vacio que experimentaba el mer-
cado uruguayo y de la demanda
creciente del piblico por estos
productos.

Si bien Nirenberg reconocio

que el primer afio de cualquier -

emprendimiento es "de incerti-
dumbre” y “dificil a nivel econo-
mico”, la recepcion positiva que
ha tenido el proyecto es sefial de
que en el futuro Jevi Gift Shop va
aser mas redituable.

Los planes que Nirenbergtiene
parael futuro es tener unatienda
fisica y ofrecer mds variedad de
productos,

Ademds, explicd la em-
prendedora a Café y Negocios
Emprendedores,la palabra gift
shop (tienda de regalos) “limita
mucho, porque por lo general son
cosas para el hogar”,

“"Comp disefiadora de modame
gusta todo lo que sea de disefio”,
agrego Nirenberg, "perfectamen-
te podriamos ampliar el horizonte
yvenderropa, libros, discos, loque
sea, queremos una tienda con un
concepto, conun estilo particular™

i m DISENO El diferencial de Jevi Gift
Shop, segln Nirenberg, es que los
productos son articulos originales
y de disefio, con la representacion
de Pantone

® ESTRATEGIA Conelapoyo de
la productora Monaco lograron
posicionarse en las redes sociales
bajo un concepto divertido y
atractivo

i = FORMAS DE PAGO Los produc-

¢ tossepuedencompraratra-
vés de PayPal o en el momen-
tode realizadalaentrega

Una de las lineas de negocios
que espera tener en el futuro es
tener una oferta de productos de
produccion propia.

“Nos gustaria hacer bolsos,
carteras, remeras o productos
parael hegar”, afirmd Nirenberg,
“peroesolovamos a hacer unaves
que posicionemos la marca, por
ahora lo que tenemos en internet
nos funciona bien”. @



